Temario de la materia
Fundamentos basicos del Disefio
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1. El disefo y su contexto.

1.1 Concepto de disefo. Arte y disefo.

La palabra diserio viene del verbo latino designare (designar, denominar, llamar, nombrar).

Entendemos por disero la forma de idear, planificar y modificar el conjunto de objetos materiales entre los que vivimos y
que forman parte de nuestro entomo natural y arfificial.

Debemos entender la diferencia entre dos conceptos fundamentales y a menudo contradictorios en sus objetivos; arte 'y
disefio. El primero infenta expresar ideas en la mayoria de los casos personales, el segundo trata de resolver problemas:
asegurar que esasideas sean asimiladas porelpublico demaneraefectivayporlotanto debe ser funcional.

El disefo grdéfico, por ejemplo, debe ser colocado frente a los ojos del publico y transportar un mensaje prefiado; la
celebracion de un evento, la venta de un champd,... Un producto industrial debe cubrirlas necesidades de un consumidor;
una silla, una batidora,. . .

1.2 Disefo y ecologia. Ecodisefio
Eldisefoensimismonotienedimensionecologica,perosuimpactoenlafabricacion y en el uso de productos esinmenso.
Las dreas donde la ecologia industrial opera, pueden agruparse en:

- Minimizar el uso de materiales, energia yresiduos.

- Lasustitucion por materiales con mejor rendimiento ambiental.

- Larecuperacion de materiales.
Algunos aspectos a considerar en el diseno ecologico de un producto:

- Minimizarconsumo (energia, agua, quimicos, etc.), emisiones (vertidos,
gases, residuos,. .. )y contaminacion (delagua, aire o tiena), en el ciclo de vida del producto (extraccion de materias
primas, fabricacion, distribucion, uso y desecho).

- Buscar dltemativas a los productos toxicos y a nuevas sustancias, cuyos efectos ain no son conocidos.

- Dar preferencia al uso de materiales reciclados en la fabricacion.

Por ecodiseno se entiende la incorporacion sistematica de aspectos medioambien- taleseneldisefio delosproductos, alobjeto
dereducirsueventualimpactonegativo en el medio ambiente, alo largo de todo su ciclo de vida. Afecta a:

- Adguisicion de materias primas
- Produccion de los componentes
- Ensamblaje del producto

- Distribucion

- Venta

- Uso

- Reparacion

- Reutilizacion

- Desecho

- Todos los tfransportes



2. Disero y configuracion

2.1 Campos de aplicacion del diserio.
Los campos en los que se puede aplicar la actividad del diseno, son muy variados. A continuacion se establece un listado
de las areas mas representativas:

. Disefio industrial: disefio de objetos (Ilamparas, sillas, coches)

. Disefo arquitecténico: proyectos de edificios, casas, oficinas.

. Diseno de interiores: decoracion de interiores de viviendas, oficinas, tiendas, etfc.

. Disefio de moda: disero de indumentaria (bolsos, zapatos, bisuteria, prendas de vestir, etc.)

. Disefio gréfico: construccion de todo tipo de mensajes graficos (logotipos, revistas, libros, folletos, carteles, paginas
web, etfc)
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2.2 El proceso en el disefio

Un proyecto de disefio es una serie de procesos de produccion encaminados hacia un objetivo claro; la realizacién
de un objeto de diseno.
Tener una buena idea no lo es todo. Para que laidea se convierta en un proyecto excelente hard falta :

- una buena eleccion de los materiales
- un adecuado fratamiento del color
- un sistema de impresion o fabricacionpreciso

- un buen acabado

Elproceso de disefio nuncaeslinedl, niestasometido aunordenestricto, aun asi, se pueden senalarunaserie de pasos que
facilitan el proceso de disenar:

*  Documentacién.Recogidadeinformaciondelcliente, productosymensaie.

* Andlisis y sintesis de lainformacion, para definirlos conceptos a plasmar.

* Brain Storming. Tormenta de ideas para comenzar a teorizar.

* Elaboracién. Redlizacion de bocetos (o primeras propuestos)

* Definicion. Redlizar las primeras maguetas.

*  Verificacion: Valoracion por parte del cliente. Luego corregir punfos que
concretaran maés el proyecto.

* Formalizacién: Realizacion de los originales reproduccion, y el dossier de produccion .

*  Difusion: Distribucion o comercializacion.

2.3 Los elementos estructurales y compositivos del lenguaie visual

Todos los elementos visuales constituyen lo que generalmente llamamos “forma”, y que en este sentido, no es sdlo una forma que se
ve, sino unafigura de tamano, color y textura determinados.

La manera en que una forma es creada, construida u organizada junto con otras formas, es a menudo gobemada por cierta
disciplina a la que denominamos “estructura’.

Cuando un diseno ha sido compuesto por una cantidad de formas, idénticas o similaresentresi, que aparecenmasdeunavez
eneldiseno, son‘formasunitarias” o médulos.

Unmodulo puede estarcompuesto porelementos mas pequenos, que sonutilizados en repeticion, denominados submoédulos.
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modulo submodulo modulo geomético modulo orgdnico

Las formas modulares aparecen constantemente en la naturaleza. Eiemplos de ello son:los alvéolos de los paneles de abejas, los
granos de maizen unamazorca, las pinas, el girasol, los cristales de cuarzo, etc.

Cuando disefiamos un mddulo no tenemos por qué limitamos a las formas geométricas, ya que podemos utilizar cualquier
forma inventada o fomada de la naturaleza que nos siva para crear una buena composicion (organicas).

Estructura o red modular

Casi todos los disenos tienen una estructura. Esta debe gobemar la posicion de las formas en el diseno. Este esqueleto estructural
es de tipo geomético y se denomina red modular. La estructura impone un orden y relaciona las formas entre si en un disefo.
Puede ser visible o invisible.

Las redes pueden er simples cuando estan constituidas por la repeticion de un unico poligono (cuadriculada, triangular,
romboidal...), o compuestas si estan formadas por dos o mas tipos de poligonos.
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Repeticion de médulos.
Larepeticion de un modulo es el método mds simple para el diseno. Las columnas y ventanas en arquitectura, el dibujo sobre una
telo, las baldosas de un suelo, son ejemplos obvios de la repeticion.
Cada modulo gue se repite es como el compads de un ritmo dado, y pude ser conseguido con cada uno de los elementos
visuales: por tamano, color, textura, posicion, ..
Estas repeticiones pueden tener diferentes movimientos geométicos para creor distintas composiciones:

Repeticion simple, supone que los modulos son idénticos en figura, tamario, color y textura.

Repeticion por gradacioén, consiste en que lafigura arepetir sufre un cambio de una manera gradual y ordenada.
Este cambio puede ser de la forma, el tamano, la posicion, la direccion o la proporcion.
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Repeticion por alternancia, se produce cuando hay una variacion en la repeticion que se produce cada
cierfo tiempo.

Repeticiéon por uso del positivo-negativo




Repeticion por reflexion o simetria axial

Se produce cuando repetimos una forma como si estuviera reflejoda en un espejo. Una recta invisible, un eje,
divide ol modulo en dos partes iguales, y puede ser vertical, horizontal o con una inclinacion.

gjevertical eje horizontal gje inclina
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Simetria axial simple (un eje) doble simetria axial (dos ejes)

Repeticion por giro y traslacion
Unaforma se puede girary frasladar para obteneruna radiacion, y usar como estructura derepeticion
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Repeticion por deconstruccion.

Mediante contrastes entre formas podemos sugerir distinciones visuales. Un contraste incrementado realza la
visibilidad. En la mayoria de los casos, el disefnador usa el contraste intuitivamente, pero se puede efectuar
conscientemente para comparar y establecer un centro de interés.

El contraste puede referirse a la apariencia, la colocacién o la cantidad de formas.

contraste de apariencia contraste de colocacion contraste de cantidad



2.4 El lengudije visual: punto, linea, plano, forma, textura y color.

Los elementos basicos del lenguaie visual son el punto, la lineq, el plano, la forma, la textura y el color. Cada uno tiene
caracteristicas diferentes, lo que les permite desempenar funciones determinadas dentro de la composicion.

1. El punto.
*  Eslaunidad minima de comunicacion visual
* Elelemento grafico fundamental y por tanto el mas importante

*  Puede intensificar su valor por medio del color, el tamano y la posicion en el plano.
*  Noesnecesariorepresentarlo graficamente paratomarfuerza.En cualquier figurasu centro geométrico puede
constituirel centro de atencion.

El punto como elemento de expresion:
- Por dispersion y concentracion (1)
- Por variacion de tomario y grosor (2)

- Por distibucion en el campo gréfico que puede seguir ejes auxiliares, verticales, horizontales, diagonales, curvas,
formas geométricas, etc. (3)

2. La linea.
*  Sirve para conectar dos puntos en elespacio.
*  Podemos definila como la unién de varios puntos.
*  Puede definirse también como un punto en movimiento,
*  Ceneradinamismoy tension, definiendo direccionalmente la composicion.
* Tiene unaenorme energiay expresividad, nunca es estatica
* Esel elemento visual bésico delboceto.

* Lalinea separa planos, pemitiendo crear diferentes niveles y volomenes. Pueden crear accion, direccion,
movimiento, estabilidad..

*  Se usa para expresar la yuxtaposicion de dos tonos.

*  Comunica movimiento, direccion e incluso estabilidad.

Clasificacién de las lineas

- Laoslineas horizontales se asocian con el equilibrio y el reposo, el descanso y la paz.
- Las verticales, con la espiritualidad, la seguridad y la fuerza.

- Las oblicuas, con el dramatismo y la agresividad.

- Las curvas, con la suavidad y lasensualidad.
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*  Unalineaque se desplazaen un direccion distinta, describe un plano.
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3. El plano.

*  Unplanotienelargoy ancho pero no grosor, tiene posiciony direccion.

*  Esta limitado por lineas.

*  Un minimo de cuatro planos que se corten entre si pueden describir un volumen.
El plano como elemento de expresion:

Positivo-negativo Figura-fondo Combinar
tonos diferentes

4. La forma.

Hablamos deforma cuando eltrazo de linea se une en un mismo punto.

* Lo caracteristica principal de las formas es que son estaticas o dindmicas dependiendo del uso que se les dé o de las
diferentes direcciones que adopte.

Formas bdasicas:

Las formas mas genercles del diseno provienen de los principios bdsicos de verticalidad, horizontalidad, centro e

inclinacionson:elcirculo,elcuadrado, el rectangulo y el triangulo equilatero.

El circulo

- Esunalineacuvacerada, cuyo perimetro equidistaentodos sus puntos del centro.

- Representa tanto el Grea que abarca, como el movimiento de rotacion que lo produce.

- Este contorno tfiene un gran valor simbdlico en especial su centro: proteccion, inestabilidad, totalidad, infinitud,

calidez,cenado..




5. La

El cuadrado

- Esunafigura de cuatro lados con angulos rectos en sus esquinas y lados que tienen exactamente la misma longitud.
- Esunafigura estable y de caracter permanente (aun cuando se modifica alargando o acortando sus lados).

- Se asocio aideas de estabilidad, calmo, permanencio, torpeza, honestidad, rectitud, esmero y equilibrio.

- Elrecténgulo en posicion horizontal expresa una gran calmay de equilibrio, es muy estatico.

CARTOON NETWORK..

El trigdngulo

- Esunafiguraestable, contrespuntos de apoyo,unoencadavértice, aunque no tan estatico como el cuadrado.
- Puedetenerunfuerte sentido de verticalidad siempre que lorepresentemos por la base.

- Sele asocian significados de accion, conflicto y tension.

- Eltiangulo es unafigura con tendencia al movimiento, al predominar lo oblicuo resalta la tension.

DELTA

COMMUNICATIONS

textura.
Es el aspecto superficial de los objetos, la cual la percibimos por los sentidos de la vista y del tacto.
La textura puede ser clasificada en dos importantes categorias: textura visual y textura tactil.

Textura visual: Es estrictamente bidimensional, y la que puede ser vista por el ojo, aunque pueda evocar
también sensaciones tactiles.
Se distinguen tres clases de texturas visuales:

IMNNNININIIN

’ ' Textura decorativa: es s6lo un agregado que puede ser quitado sin afectar
mucho alas figuras.




Textura esponténea: No decorauna superficie, sino que es parte del proceso
de creacion visual. Lafiguray la textura no pueden ser separadas.

Textura mecdnica: obtenida por medios mecanicos especiales

poue no solo es visible al ojo sino que puede sentirse con la mano. La textura tactil se
p bi-dimensional y se acerca a un relieve tri-dimensional. Todos los tipos de
fls en textura visual através de unproceso fotografico.

Se distinguen tres clases de texturas tactiles:
Textura natural asequible. Se montiene la textura natural de los materiales.

o 4 p
10 da2
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6. El color.

En el diserio el color tiene una gran importancia, es un elemento visual que, al igual que la lineg, el plano y la texturg, tiene
diversas cualidades expresivas. Los disefiadores utilizan estas cualidades para hacer mas atractivos los productos onte los ojos
de los consumidores, sin confraponer estos aspectos a los procesos mecanicos e industriales y a las funciones concretas de
dichos productos.
Sintesis del color

Existen dos modelos o formas de representar el color: RGB (colorluz) y CMYK (color pigmento).

RGB (color LUZ) amarillo

luz roja luz verde

cian N agenta

CMYK (colorPIGMENTO)

Color LUZ: Sintesis aditiva / Modo o modelo RGB.

Es un sistema aditivo que utilizan las tecnologias o instrumentos que frabajan con colores luz (television, ordenador, méviles,
camaras digitales). Se emplean los colores rojo (red), verde (green)y azul (blue), y de launion de sus iniciales eninglés (RCB) se
formé la abreviatura identificativa. Al unir estos fres colores se formala luz blanca.

Color PIGMENTO: Sintesis sustractiva / Modo o modelo CMYK.

Es un sistema sustractivo utilizado por laimprento, la prensary las artes gréficas en general. Yano se utilizan los colores luz, sino
que setrabajacontintesy pigmentos paraobtenerel color. Enlugar de partirde tres colores, como en el RCB, se utilizan cuatro,
sobre los que se basan los modelos de impresion: cian (cyan), magenta (magent), amarillo (yellow) y negro (black), que
forman el CMYK, abreviatura que proviene de susiniciales eninglés. Aeste modelo de colortambién sele conoce como "colores
deimpresion'.

Ala sucesiva aplicacion de estas cuatro tintas sobre la misma superficie se la denomina cuatricromia.
Cion (C) +  Maogenta(M) +  Amarillo(Y) + Negro (K) Resultado impreso

11



Circulo cromatico

Esunaformadeclasificarloscoloresy sive dereferenciapara definir, enelplano, las caracteristicas de un color: cudles son sus
componentes, cudl es su complementario, y si es cdlido o frio.

amarillo (1)

amarillo verdoso (3) amarillo anaranjado (3)

verde (2) naranja (2)

azul verdoso (3)

rojo (3)

azul cian (1) rojo magenta (1)

azul violdceo (3) rojo violéceo (3) B

violeta (2)

Tono, luminosidad y saturacién

Se llama tono a la cudlidad que permite clasificar los colores
(amarilo, verde, azul, violeta, rojo, etfc.)

Se denomina luminosidad de un color al grado de claridad u

oscuridad del mismo, o a la cantidad de blonco o negro que posee un

tono. anadiendo blanco se obtiene mds luz y anadiendo negro se

obtienen valores mas oscuros.

Se denomina saturacion de un color al grado de pureza del mismo. Sus

puro, hastasuminimo quecoresponderia a un tono de gris ‘

El color simbélico: saturacion tono luminosidad

- Serefiere a una significacion simbolica o codificacion cultural.

- Elsimbolismo de los colores es aplicado al émbito comercial, publicidad o comunicacion de productos.
- Elcolor puede influir en nuestra capacidad perceptiva

El color psicolégico:

- Sonlos diferentes impresiones que emanan del ambiente creado por el color.

- La psicologia de los colores fue ampliamente estudiada por Goethe, que examind el efecto del color sobre los
individuos y determiné distintas sensaciones. Se aplica en publicidad y decoracion

12



El blanco: aligual que elnegro, se hallan enlos extremos de la gama de los grises. Elblanco puede expresar paz, soleado, feliz,
activo, puro e inocente; crea una impresion luminosa de vacio positivo y de infinito. El blanco es el fondo universal de la
comunicaciongrafica.

El negro: es el simbolo del silencio, del misterio y, en ocasiones, puede significar impuro y maligno. Confiere nobleza y
elegancia, sobre todo cuando es brillante.

El gris: es el centro de todo, pero es un centro neutro y pasivo, que simboliza laindecision y la ausencia de energia, expresa duday
melancolia. Por otra parte, el blanco y el negro junto con el oro y plata, son los colores del prestigio.

Los colores metdlicos: tienen una imagen lustrosa, adoptando las cudlidades de los metales que representan. Dan impresion
de fricldad metdlica, pero también dan sensacion de brillantez, lujo, elegancia, por su asociacion con la opulencia y los
metales preciosos.

El amarillo: es el colormas luminoso, mas calido, ardiente y expansivo. Es el color del sol, de laluzy del oro, y como tal es violento,
intensoy agudo. Sueleninterpretarse como animados, joviales, excitantes, afectivos e impulsivos.

El naranja: mas que el rojo, posee una fuerza activa, radiante y expansiva. Tiene un cardcter acogedor, cdlido, estimulanteyuna
cudlidad dinédmicamuy positivay energética.

El rojo: significa lavitalidad, es el color de la sangre, de la pasion, de la fuerzabrutay del fuego. Color fundamental, ligado al
principio de la vida, expresa la sensualidad, la energio; es exultante y agresivo. Este color puede significar colera y agresividad.
Asimismo se puede relacionarconlaguerna, lasangre, lapasion, el amor, el peligro, lafuerza, laenergia..

El azul: es el simbolo de la profundidad. Inmaterial y frio. La sensacion de placidez que provoca el azul es distinta de la
calma o reposo terrestres, propios del verde. Es un color reservado y enfra dentro de los colores frios. Expresa armonia, amistad,
fidelidad, serenidad, sosiego...y posee lavirtud de crearlailusion Optica deretroceder. El azul claro puede sugerir optimismo.

El violeta : es el color de la templanza, de la lucidez y de la reflexion. Es mistico, melancolico y podria representar también la
infroversion.

El verde: es el color mas tranquilo y sedante. Evoca la vegetacion, el frescor y la naturaleza. Es el color de la calma indiferente: no
fransmite alegria, tristeza o pasion. El verde que tiende ol amarillo, cobra fuerza activa y soleada; si en él predomina el azul
resultamas sobrioy sofisticado.

El marrén: es un color masculino, severo, confortable. Es evocador del ambiente otonal y da la impresion de gravedad y
equilibrio. Es el color redlisto, tal vez porque es el color de la tiera que pisamos.

El color emblemdatico:

- Esuncolorguesehaerigidoenemblemaparasuusosociallacruzroja, las banderas nacionales y los colores de los
uniformes).

- Esunsimbolismo practico, que ayuda aidentificar y memorizar.

El color senalético:

- Usodo para senalizar y centrar la atencion (circulacion rodada, aérea y moritima).
- Soncolores de alta saturacion y empleados en su condicion de "olanos”,

* amarillo: peligro, por ejemplo gas.

*  rojo: parada absoluta, material deincendio.

*  verde: via libre, como puestos de socorno

*  blanco y negro: frazados de reconido

* azul: para atfraer la atencion.



Los colores en la publicidad

En lo publicidad se utilizon con frecuencia colores que se asocian a determinados productos:

El azul: es el preferido en los articulos de limpieza, o en aguellos que se quiere fransmitir seguiidad y confianza; oparece en
productos lécteos y de adelgazamiento. El rojo: es el preferido en los anuncios de perfume, en aquellos que quieren
representar una vida intensa y de plenitud, es muy utilizado pora consumidores jovenes, por eiemplo, la Coca-cola.

El amarillo: es muy utilizado en productos de alimentacion, provoca una reaccion estimulante, al igual que el rojo acerca e
producto.

El dorado se utiliza para articulos caros y lujosos.

El verde: expresaserenidady equilibrio, se utiizaenproductos ecologicos. El negro:colordelaseriedad, es

simbolode elegancia, calidadylujo.

El blanco: expresa limpieza, pulcritud, se utiliza para productos de limpiezay de aseo personal.




3. Disefo gréfico y comunicacién visual

3.1 El Diseiio Grdfico y sus funciones.
El Diseno Crdfico, es la accion de concebir, programar, proyectar y redlizar comunicaciones visuales, producidas en general
por medios industiales y destinadas a transmitir mensajes especificos a grupos determinados.
Sus funciones son las siguientes:
= Comunicativa: Se ordena la informacion para hacerla més claray legible al receptor.
= Publicitaria: Infenta persuadir al receptor.
= Estética: Trata de mejorar algun aspecto de nuestra vida y hacemos mas agradable el uso de los productos.

3.2 Areas del Disero gréfico.
Las areas de actuacion del diseno grafico podriamos clasificarlas de la siguiente
manera:
1- Disefio editorial: periodicos, revistas, libros, manuales de instruccion, etc. 2- Disefio corporativo: marca,
logotipos, manuales de identidad corporativa, papeleria e impresos, sefalizacion...
3-Disefio multimedia: paginas Web, CD-ROM,DVD, grafismosdetelevision... 4- Disefio publicitario: anunciosen
publicaciones, folletos, carteles, vallas publicitarias..
5- Packaging: comprende la creacion de embalaies, cajas, bolsas, efiquetas, papel de comercio...
6- Diserio tipogrdfico:comprende la creacion de tipos deletray sus oplicaciones. tipos de letra.

3.3 Latipografiay su utilizacion.

Latipografia es el arte o técnica de reproducir la comunicacion mediante lapalabra impresa. Se fundamenta en la invencion de la
imprenta de fipos metdlicos méviles por Cutemberg en el SXV vy es aplicable a la impresion de todo agquello que utilice la
palabra escrita para comunicar (disefio de tipos, realizacion de revistas, folletos, libros, periddicos, carteles, tarietas, etiquetas,
etc).Elfipocoresponde alaformade la letra. Existe una gran variedad de fipos de letras diferentes y se clasifican por familias.

- ARBOL
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Modelop de caja Los enla
parte alta son mayisculas (y signos especiales); los de la parte
baja son mindsculas. La i6n en y
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Clasificacion estilistica de los caracteres: Los tipos o caracteres, se dividen en dos grandes grupos:

Con serif:
abcdefghiikimnopgrstuvwxyz ABCDEFGHI[KLMNOPQRSTUVWXYZ

Sin serif:
abcdefghiikimnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ

3.4 Lasenaléticay sus aplicaciones

La sefalética esunaparte de la ciencia de la comunicacion social, que se encarga del estudio de la informacion visual a través
de signos de orientacion en el espacio. Estudia las relaciones de la funcionalidad de estos indicadores (sefales) y el
comportamiento de los individuos.

Lenguaije senalético
- es universal (o puede entender cualquiera)
- no exige esfuerzo (de localizacion, atencion)

- es instantaneo

Diseio senalético
- prima la funcionalidad y utilidad
- no pretende provocar impacto ni atraer
- esta disponible a la atencion voluntaria y selectiva

- se basa en el principio de economia (libre de retdrica visual)

Pictogramas
Un pictograma es un modo de comunicacion visual formado por una imagen (icono o senal), lo mas simple y sencila posible que a
su vez nos da una informacion muy clara.

Los pictogramas, segun su iconicidad, pueden ser:

® figurativos N Z
® esquemdticos +( 71°R

® abstractos

Figurativo Esquematico Abstracto

Segin su cardcter, puede ser:

informativo,
de advertencia % ,
imperativos ¢

de prohibicién

=

Informacién Advertencia Orden Prohibicion
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El color y la forma en los pictogramas.

- tiangular: peligro
- cuadrangular: informacion ] L ] O

- circular: advertencia Peligro,

Informacidn Advertencia

Pictogramas de grandes acontecimientos

Esta clase de pictogramas fratan de dar una imagen personal del evento o empresa para el que se han disefiado. Esto se ve
claramente en los pictogramas  disefiados para las Olimpiadas, que infentan ser un reflejo del pais que organiza los Juegos en
cuanto a su color, forma,..

O B A ¥s

F o™ @it

TOKIO ATENAS MUNICH MEXICO

La tipografia en la seialética
Los caracteres preferibles en senalética son los linedles de trazo practicamente unifor- me y de caja baja ya que estd demostrado
que una palabra formada por letras mi- nusculas se asimila con mayor rapidez.

Visibilidad en senalética
Sesueleutilizarlatabladevisibilidad de Crewson, donde aparecenlosparesde color de mayor destaque y mayor visibilidad:
Negro sobre Amarillo. (Mayor visibilidad) Negro sobre
Blanco.
Verde sobre Blanco. Rojo sobre
Blanco. Azul sobre Blanco.
Blanco sobre Azul. Amarillo
sobreNegro. Blanco sobre Rojo
Rojo sobre Amarillo.

Verde sobre Rojo.
Rojo sobre Verde. (Menor visibilidad)



4. Diseiio en el espacio.
4.1 El disefo industrial. La ergonomia, la antropometria y la biénica en el disefio de objetos.

Elcampo deldisefo gque se ocupa de disenarlos objetos que utilizamos diariamente, desde un vaso, hasta un coche, es el
disenoindustrial.

Lafinalidad del diseno industrial es la de idear, realizar y producir en serie, toda
clase de objetos destinados al consumo del hombre, dentro de unas nomas claras de

funcionalidad y estética.

Butaca NUBE. STUA
disenoJesus Gasca & Jon CGasca, 2011

Trata de cubrir las necesidades del hombre de una forma logica, estudiando previamente el comportamiento y la
condicion fisica del mismo.
El diseno solo empieza a serlo en el momento que un objeto pueda ser repetido industriclmente, eso es lo que lo diferencia
del arfe o la artesanio. Ademas a estos conceptos de seriabilidad y produccion mecanica, hay que anadir el de
estética, condicion indispensable en un buen disefio, y sin la cual dificimente un producto seria aceptado por gran
cantidad de consumidores.

El disehador puede encontrase con una serie de limitaciones a la hora de confeccionar su diseno, podemos enumerar,
entre otras:

- Limitaciones funcionales: relacionadas con la funcion o utilizacion de unobjeto diseriado. (Por ejemplo la altura de
un asienfo queda supeditada a la utilizacion por una persona y oscilara entre los 43 y 45 cms.).

- Limitaciones estéticas: derivadas delanecesidad de obtener un objeto bello alapar que funcional.

- Limitaciones de material: el diseriador tiene que conocer los materiales que puede o no utilizar. ( Por giemplo, no se
puede doblar el marmol algunos materiales son toxicos en productos para nifnos).

- Limitaciones econoémicas: provocadas por el costo del elemento disefado.

- Limitaciones de fabricacion; relacionadas con la existencia o no de maquinaria adecuada para la fabricacion de
nuestro producto.

La Antropomettia

Es la ciencia que toma, analiza y estudia las dimensiones del cuerpo humano.
Serefiere Unicay exclusivamente alas dimensiones corporales tomadas a cualquier persona.
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http://www.stua.com/esp/home/jesus_gasca.html
http://www.stua.com/esp/home/jon_gasca.html

La Ergonomia

Podemos definirlaergonomiaparadiserioindustrial, como ladisciplina que estudia las relaciones que se establecen
reciprocamente entre el hombre y los objetos

1
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La ergonomia se usa cuando los datos anfropométricos siven como base para dimensionar un objeto. Si las dimensiones
humanas no se aplican de manera practica, no hay ergonomia.

La Biénica
Estudia los sistemas vivientes y su aplicacion a la tecnologia y al diseno. Por ejemplo, del estudio de determinadas formas de
peces, nacen las formas adecuadas para embarcaciones, etc.
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4.2 Fabricacién de los objetos

En el disefio de un objeto:
- Ha de emplearse el material que mejor se adapta a sus exigencias de usoy que resulte mas econdmico.
- Deben conocerse los procesos defabricacion.
- Deben observarse las normas para un corecto embalaie del producto terminado.

Clasificacion de los materiales
Materiales naturales
Madera, arcillo, lana, esparto, metales,.. Son limitados y se pueden agotar, en otras ocasiones pueden reciclarse o
reutilizarse.

Materiales artificiales

Se obtienen a partir de otros materiales que se encuentran en la naturcleza y no han sufiido transformacion previa. Por
ejemplo elhormigodnylos bloques de hormigon (arena+grava+cemento+agua)

Materiales sintéticos

Estan fabricados por el hombre a partir de materiales artificiales. No se encuentran en la, naturaleza ni tampoco los
materiales que los componen. El eiemplo mas caracteristico lo constituyen los pldasticos.

4.3 El embalaje

Un embalaje o envase es un producto que puede estar fabricado en una gran cantidad de materiales y que sirve
para contener, proteger, manipular, distribuir y presentar mercancias.

Materiales de envase

- Inicialmente se usaron materiales dela naturaleza (conchas, hoias, coco,...)
- Después se transformaron (arcillo, esteras, sacos. ..)
- Hoy se usan principalmente 6: papel, plastico, metal, vidrio, madera, textil y sus combinaciones



5. Sistemas de representacion.

Sedenominasistema de representacion ol conjunto de principios que determinan la representacion de un objeto
empleando proyecciones.

Se consideran dos tipos de sistemas:

- sistemas de medida (Diedrico y Acotado)

- sistemas perspectivos (Axonométrico y Conico)
5.1 Sistema diédrico

Se fundamenta en la proyeccién cilindrica ortogonal sobre los planos de proyeccion horizontal, vertical y de perfil
(perpendiculares entre si), originando las vistas alzado, planta y perfil o lateral (derecho o izquierdo).

(parte deltexto eimagenes pertenecen aEdiciones Sandoval)

A"

1
LATERAL DERECHO | ILATERAL IZQUIERDO |
| |

|
I
|
T
|

SIMBOLO §. EUROPEO

A PLANTA

- ALZADO o vista frontal (direccion A): Es la primera vista adibuiar.

- PLANTA o vista superior (direccion P): Proyeccion que se obtiene visudlizando el objeto desde arrba. La vista quedara
sittadaenel dibujoexactomente debajodel alzado.

- LATERAL o vista de perfil (direccion | 6 D): Proyeccion obtenida visualizando el objeto desde el lado izquierdo (1) o derecho
(D). El peffil izquierdo se situa ala derecha del alzado y viceversa
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Disposicion de las vistas

Un cuerpo puede llegar atener seis vistas, que son las que se pueden obtener al proyectar dicho cuerpo sobre cada una de

las caras del cubo.

PLANTA INFERIOR

PERFIL DERECHO ALZADO PRINCIPAL

PLANTA SUPERIOR

Silla ROJA y AZUL
diseno Cerrit Rietveld, 1918

VISTAS
PERFIL ALZADO
SISTEMA EUROPEO
PLANTA

PERFIL IZQUIERDO

Silla roja y azvl
Disefio: Germit Rietveld 1918

ALZADO POSTERIOR

o

SISTEMA EUROPEO
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5.2 Perspectiva Isométrica

Es una axonometria ortogonal, cuyos ejes XY y Z generon
angulos iguales a 1207, lo gque hace que el coeficiente de reduccion
(c=0,816) sea el mismo para cada eje; de ahi la denominacion de 1200
isométrica (igucles medidas). Si oplicamos el coeficiente de
reduccion realizamos una perspectiva isométrica; cuando no le  y= profundidad x?‘*--..m_‘.'--
aplicamos, reclizamos una dibujo isométrico. ’

re

C
¥= profundidad

PERSPECTIVA ISOMETRICA

Z=altura
mﬂ
1350 \ ¥= anchura
135
¥ cosheionta e
reduccion 1/2
AXONOMETRIA ORTOGONAL

z=altura

¥ =anchura

e

P
uﬁ'”ahﬁr

30"

5.3 Perspectiva Caballera

Es una axonometria oblicua. En esta perspectiva las
magnitudes sobre los ejes X (anchura) y Z (altura) se
proyectan sin experimentar reduccion alguna, y solo sera
necesario aplicar un coeficiente de reduccion a las
magnitudes  llevadas en la  direccion del eje Y
(profundidad).

En general los coeficientes de

langulo XY esde 135" se usa el de 1/2, si el dngulo XY es

AXONOMETRIA OBLICUA
PERSPECTIVA CABALLERA

Miguel Angel Gémez
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5.4 Perspectiva Cénica

Se fundamenta en la proyeccién cénica, y tiene por obieto la representacion grafica de las formas, sobre una superficie plana
o curva tal como las vemos en el espacio. Es realmente el estudio cientifico de la realidad visual del hombre. Es decir, que con sus
normas, se dibujon las cosas, tal como efectivamente las vemos.

|
|"I [
\Lp I PLANO D2l cusbpo

PLANG DEL cUADRO L:w.,,; | PLANO D=l cUBbRO i

LHza homizonT= P | li

LK

wiaod e =

Lisa Timaea E i il A

Tipos de perspectiva cénica

Segun la posicion que adopte el observador respecto al modelo, o la situacion de éste conrespecto alplano delcuadro (PC), se
distinguentrestiposdeperspectivas:

Coénica frontal o paralela

Se frata de un tipo de perspectiva donde los objetos se sitian con sus caras paralelas al plano del cuadro. Se utiliza un Unico
punto de fuga sobre la inea del horizonte, que coincide con el punto principal PF.

Coénica oblicua o angular

En esta perspectiva las caras del objeto estan situadas oblicuamente respecto al plano del cuadro, manteniéndose el paralelismo en
las aristas verticales. De esta forma se generan dos puntos de fugas obre la linea del horizonte PF1 y PF2.

Conica aérea

En esta perspectiva las caras del objeto, también, estan situadas oblicuamente respecto al plano del cuadro, pero ya no hay
paralelismo entre las aristas verticales (por ejemplo cuando estamos delante de un edificio muy alto y miramos hacia ariba).
De estaforma se generan fres puntos de fugas PF1, PF2 y PR3, dos de ellos sobre la linea del horizonte.
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CONICA FRONTAL CONICA OBLICUA

LH (linea horizonte) PF PF1 H PF2

Q

!
LT (inea tiera) |/ \ LT

Miguel Angel Gémez

PFI PF2 LH

| |
" “ | CONICA AEREA

PF3 26



6. Normalizacién

6.1 Acotacién o U Linea de cota
Acotar consiste en indicar sobre el dibujo de una
pieza las dimensiones de sus diferentes  partes,

mediante lineas y numeros. La dimension acotadaesla -4-—-——] m

de referencia
o . . =
medidareal del objeto, sin tener en cuenta la escala a la ‘180
que ha sido dibujado.
h

La acotacion consta de los siguientes elementos:
a) Lineas auxiliares o de referencia.

Flecha de cota

Cifra de cota

Sonlas quelimitanlaslineas de cotay partende loscontoros o aristas dibujados. Estas lineas se dibujan con linea continua
fina.

b) Lineas de cota. Siven para la colocacion de las medidas y se dibujion paralelomente aladimensionquesevaa
acotar.Setfrazan conlineacontinuafina.

C) Cota.Eslamedida de cualquierelemento deunapieza.Lacifrase colocaencima delalineade cotaoenmedio, segunel
método, conunaalturade 30 4mm.

d) Extremo. Las lineas de cota pueden teminar con flechas o con frazos.

Sistemas de acotacién.
Existen distintos sistemas de acotacion, segun las necesidades de construccionde cada pieza:

Acotacion en serie o en cadena. Cada medida aparece acotada con respecto a la medida contigua. Es conveniente
acotartambiénlalongitudtotal delapieza.

Acotacién en paralelo. Las cotas se distibuyen paralelomente unas a otras y paralelas a las aristas objeto de
acotacion.

Acotacion por simetria. Las cotas se colocan entre aristas, circulos u otros elementos que sean simétricos. Se deben
colocarlosejes pormedio delineas de frazoy punto. Estos sobrepasardn los contornos delavistaen 1 6 2 mm.

Acotacion de perspectivas. Las lineas de cotase trazan paralelas alos ejes de la perspectiva.

Principios basicos:

Nunca pueden cruzarse los lineas de cota.
No debe emplearse un eje como linea de cota.
Las medidas deben darse en milimetros preferentemente para los segmentos, y en grados para los angulos.

Hay que evitar que la inea de cota sea interumpida por alguna linea de contomno, por algun eje o por alguna linea de
referencia.

Silasflechasdecortenocaben, o quedan demasiadojuntas, sesacardnfuera.

Losnumeros delacotase colocaran siempre encima delos lineas de cota, ysiesta linea de cota tiene sentido vertical, el nimero
se colocard alaizquierda para ser leido normalmente desde la derecha del dibujo. Si el niumero de cota no cabe en el espacio
de lalinea de cota, se colocara allado de ello.

27



6.2 Escalas
PodemosdefinirlaESCALAcomolarelacionentreladimension dibujadarespectode su dimension real, es decir:

dimension del DIBUJO
ESCALA =
dimension REAL

Tipos de escala

- Escala de ampliacién
Cuando el dibujo tiene mayores dimensiones que el objeto real. El numerador de la razdn es mayor que el denominador.
Escalasrecomendadas: 2/1,5/1, 10/1, 20/1, 50/1.

- Escala natural
Cuando el dibujo tiene iguales dimensiones que el objeto real: 1/1.

- Escala de reduccién

Cuando el dibujo tiene menores dimensiones que el objeto real. El numerador de la escala es menor que el denominador.
Escalos recomendadas: 1/2, 1/5, 1/10, 1/20, 1/50, 1/100, 1/200, 1/500, 1/1000, 1/2000, 1/5000, 1/10000.
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